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2026

DAGENS PROGRAM
VVelkomst og nyt om E&TɅ26

V Sponsorer og side -events

VFagpressen på E&TɅ26

V Udstillercases ɀgode erfaringer fra gulvet

V Det gode kropssprog ɀindlæg v. Birgitte Dam Jensen

V Praktisk information og markedsføring

V God messeetik og samarbejde

V Afrunding og spørgsmål

V Sandwich og rundtur i hallerne





FREMTIDENS DANMARK ER
ENERGIEFFEKTIV& ELEKTRIS K



FREMTIDENS DANMARK ER
ENERGIEFFEKTIV& ELEKTRISK 



SE, PRØV, SPØRG
тOG BLIV KLOGERE



STÆRKT FAGLIGT PROGRAM 
OG ARRANGEMENTER



UDVIDET 
STUDIEDAG



2026

SPONSOREROG SIDE-EVENTS

Kontakt: crn@greenpowerdenmark.dk



2026

HVOR TALENT MØDER BRANCHE 
ɀVÆR MED I KARRIERECAFÉEN

V Mød op til 900 studerende, der er nysgerrige på branchen og 
klar til at høre om jeres karriereveje, teknologier og projekter.

V Styrk jeres brand over for fremtidens elektrikere, installatører, 
maskinmestre og andre tekniske profiler ɀlige dér hvor de 
træffer deres karrierevalg.

V Spot talenter tidligt og få direkte kontakt, før de vælger 
praktikplads, studiejob eller første fuldtidsstilling.

V Vis hvem I er med et stærkt førstehåndsindtryk af jeres kultur, 
værdier og konkrete job - og udviklingsmuligheder.

Mød  fremtidens  fagfolk  ɀ på  kun  2 timer

Book din plads hos: crn@greenpowerdenmark.dk



EL & TEKNIK 2026 MESSEUDGAVE - UDKOMMER 22. APRIL

ÅFåflere besøgendetil din stand

ÅAnnoncér i messeudgaven

mod 13.000+ læsere i branchen

ÅRedaktionelt bidrag til messesektion

ÅBudskabet kommer bredt ud

ÅDel budskabet yderligere



ANNONCÉR I MESSEUDGAVEN:

Kontakt: Tanja Wulff Dühring, Chefkonsulent

Telefon: 4324 2606, mail: twd@techmedia.dk

Deadline for annoncemateriale er den 17. marts 2026.

MESSEUDGAVE - EL & TEKNIK 2026

EL+ENERGIsEl & Teknik messeudgave udkommer den 22. april 2026.

Messeudgaventrykkes i større oplag end vanligt og uddeles til de besøgene på messen fra vores stand ïC-4400!

SEND DIT REDAKTIONELLE BIDRAG TIL MESSESEKTIONEN:

Som udstiller er du velkommen til at sende redaktionelt indhold, der fortæller læserne 

om f.eks. produktnyheder og cases, eller hvad der ellers sker på netop jeres stand:

ÅTeksten skal være på dansk og må være op til 400 ord i WORD(docx).

ÅVedhæft gerneïsom separat fil - et foto i høj opløsning og god størrelse (min. 300 dpi og min. 1MB).

ÅHusk at angive standnummer, firmanavn, telefonnummer og/eller mail/web i teksten.

ÅSend materialet elektronisk til redaktør, Rolf Sylvester-Hvid på: rsh@techmedia.dk.

ÅDeadline for indsendelse af messetekst er den 2. marts 2026.

Vi glæder os til at høre fra jer!

EL+ENERGI udkommer 8 gange årligt og dækker HELEelbranchen.

ELFOKUS er vores online site til branchen

- med løbende nyheder og ugentlige nyhedsbreve.

Læserne er: El-installatører, teknikentreprenører og 

elektroingeniører/rådgivende ingeniører.

mailto:twd@techmedia.dk
mailto:rsh@techmedia.dk


FÅ LIDT MERE UD AF MESSEN
Før ɍ Under ɍ Efter



FØR MESSEN

Planlægdet, der skal ske på standen
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Planlæg standen ɀsom en oplevelse
Det der sker før messen, afgør hvor god messen bliver.

1) Byg standen i zoner 
Zoner med formål (flow + data)
Aktiviteter, spil eller konkurrence
Samarbejde med udstillere / partners

2) Vær skarp på målet
Hvad vil vi opnå?
Hvordan måler vi succes?
Hvad gjorde vi sidste gang ɀog hvad vil vi gøre bedre?

FØR MESSEN  
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Mål 
1
2
3
4
5

Racerbane social zone/kom og 
prøv - ice braker Elisa 

(KHN)/Vibrant til egne kunder 

Web/digital zone 
Casper /Chris  

Velkomst -zone 2 Kasper 
Velkomst -zone Chris

Social zone/produkt zone 
Valdemar  

Airtox produktzone 
Marck 
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Ca2-4 uger før: Gør alle klar til messen
Vis stand design og gennemgå zoner

Målsætninger fastlægges baseret på sidste messes outcome

Fordel roller: hvem står hvor -og hvad er ɉsuccesɉ i zonen

Træn kropssprog, det er første pitch -det er jeres vigtigst ɉvåbenɉ

Aftal hvordan håndtere vi forskellige besøgende - så ingen står og gætter midt i det hele 

Å Nye besøgende

Å Eksisterende kunder

Å ɈVi kender jerɉ-segmentet

Å Studerende



UNDER MESSEN

Alle har en rolleƚ
og den skal kunne mærkes
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Start hver dag med en skarp plan

ÅBriefing (30 min før åbning):

ÅDagens mål

Å Fokusområder

ÅRoller og ansvar

Debrief (efter luk):

ÅHvor mange leads?

ÅHvad virkede bedst i dag?

ÅHvad justerer vi i morgen?

Dag 2: kort morgenbrief ɀén skarp prioritet .

UNDER MESSEN 
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Velkomstzonen 
Gæster ser jer længe før I ser dem. 

Derfor -> Smil, åben kropsholdning,  øjenkontakt
Invitér ind og skab tryghed
Vis energi - det smitter!

Sæt roller efter styrker:
Rollen skal passe til personen Ÿ bedre flow og bedre resultater.

Skift evt. roller i løbet af dagen for at holde tempoet oppe.

UNDER MESSEN 



EFTER MESSEN

Opfølgninger dér pengeneligger
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Evaluér

ÅNåede vi målene? 

ÅGennemgå hvad der virkede (og hvad der skal ændres næste gang)

Segmentér leads

ÅHot/Cold, SqLɅs, MqLɅs

Følg op på alt det vi lovede

Å Personlig mail, opkald eller møde & e -mail flows

HUSK Et scan er ikke et lead, før der er fulgt op J

EFTER MESSEN 
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HUSK AT HAVE EN ɈFESTɉ PÅ STANDEN

Alle vil gerne med til en god fest ɀdet smitter og skaber energi.
Og når vi har det sjovt sammen, bliver messedagene meget 
federeɎ

og resultaterne bliver bedre.



Manufacturing 
industry

Renewable 
energy

Infrastructure 
communication

Infrastructure 
energy

Infrastructure 
transportation

HANS FØLSGAARD A/S



>10 messer 
om året

10 GANGE PÅ 
EL&TEKNIK



HVAD NU?



INGEN BESØGENDE
INGEN MESSE



Hvem vil vi se, 
hvis vi kan 
drømme stort?



HVAD SKAL DE FÅ 
UD AF BESØGET





Stand
Stand design møder med stand bygger
Grafik
Forplejning
Aktiviteter

Reservere stand 

Kick - off med team:
Hvad skal vi have du af messen - branding/ synlighed
Hvem vil vi gerne se Ь
brancher/beslutningstagere/teknikere/indkøbere CRM
Hvordan får vi dem til at komme?
Hvilke produkter skal vi have med? NYHEDER. Er de beskrevet på 

web/PIM? Er de udviklede, skal de leveres
Hvor meget har vi budgetteret til messen 

Leads
Hvilket system skal vi anvende.
Hvordan måler vi alle besøgende.
Mail til alle besøgende efter messen
Opfølgning I CRM med rykkere til sælgere

Praktik
Indhente tilbud på stand byg
Visitkort
Udstillerkort / Arbejdskort / Købekort
Forplejning
Hotel
Merchandise
Transport
Mandskabsinfo

Løbende møder med teamet
Info til alle før messen
Briefing ved messestart

PR
Nyhedsbreve / Personlige Invitationer
Artikler
Annoncer
LinkedIn
Mailsignatur
Website
Webshop
Tekst i messekatalog

ROI hvad fik vi ud af messen Ь
dokumenterbar - databaseret

To-do
To-do
To-do
To-do
To-do

To-do
To-do
To-do
To-do
To-do
To-do
To-do
To-do

To-do
To-do
To-do
To-do

To-do
To-do
To-do
To-do
To-do
To-do
To-do
To-do

To-do
To-do

To-do
To-do
To-do
To-do

To-do




